
 



विषय-सूची  
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प्रस्तािना: ई-बुक — आपके ज्ञान का विविटल अितार 

• मेरे कममयोगी साथियोों के नाम एक सोंदेश। 

• यह ई-बुक आपके थिए क्या कर सकती है? 

 

1. ई-बुक की शक्ति: क्यों हर वकसी के पास एक ई-बुक हयनी चावहए? 

• ई-बुक का सरि मतिब (थबना थकसी तकनीकी उिझन के)। 

• पारोंपररक थकताब बनाम ई-बुक: कम खर्म, ज़्यादा पहुँर्। 

• छोटे व्यापारी और छात्ोों के थिए यह 'ब्रह्मास्त्र' क्योों है? 

 

2. मनयविज्ञान: लयग ई-बुक क्यों और कब िाउनलयि करते हैं? 

• ग्राहक का भरोसा जीतने का सबसे सस्ता और तेज़ रास्ता। 

• मुफ़्त (Free) बनाम सशुल्क (Paid) का गथित। 

• ई-बुक के बारे में प्रर्थित 3 सबसे बडी गितफहथमयाों। 

 

3.  ब्ाोंविोंग का खेल: विशेषज्ञ (Expert) की पहचान कैसे बनाएँ? 

• ई-बुक के ज़ररए अपनी "पसमनि ब्राोंड" बनाना। 

• स्थानीय उदाहरण : एक दुकानदार या थशक्षक ई-बुक से कैसे बडा बन सकता है? 

• "अथॉररटी" का िादू : जब िोग आपकी थकताब पढ़ते हैं, तो आप पर भरोसा बढ़ जाता है। 

 

4.  विषय का चुनाि: वकस पर वलखें िय 'बेस्ट सेलर' बने? 

• अपनी रोज़ाना की समस्याओों और समाधानोों से टॉथपक थनकािना। 

• क्या िोग इसे पढ़ें गे? थिषय की माोंग (Demand) कैसे जाुँर्ें। 

• प्रय-वटप : िह थिषय रु्नें जो आपके मुख्य थबज़नेस/सथिमस से जुडा हो। 

 

5.  भाषा की बाधा तयडें: वबना अोंगे्रजी के शानदार ई-बुक कैसे वलखें? 

• शुद्ध और सरि थहोंदी में थिखने की किा। 



• AI की मदद: ChatGPT और गूगि िॉयस टाइथपोंग का स्माटम इसे्तमाि। 

• थडज़ाइन का डर खत्म: Canva के ज़ररए मोबाइि से किर और पेज कैसे बनाएुँ । 

 

6. ई-बुक का ढाँचा: पहले पने्न से अोंवतम पने्न तक का सफ़र 

• Template: रै्प्टर का सही क्रम क्या होना र्ाथहए? 

• शीषमक (Headline) का जादू जो िोगोों को डाउनिोड करने पर मजबूर कर दे। 

• पाठकोों को बाोंधे रखने के थिए 'इमेज' और 'बुिेट पॉइोंट्स' का उपयोग। 

7. कमाई का तोंत्र: मुफ़्त दें  या पैसे लें? 

• Lead Magnet रणनीवत: ईमेि और नोंबर पाने के थिए मुफ़्त ई-बुक। 

• ₹49–₹99 की रणनीवत: भारतीय बाज़ार के थिए 'नो-बे्रन' प्राइथसोंग। 

• पेमेंट गेटिे: आसानी से पैसे कैसे प्राप्त करें? 

 

8. विविटल मुनादी: अपनी ई-बुक कय लयगय ों तक कैसे पहँचाएँ? 

• WhatsApp माकेथटोंग का 'सही' और 'गित' तरीका। 

• फेसबुक और इोंस्टाग्राम पर अपनी ई-बुक को िायरि कैसे करें? 

• DNI ई-स्टयर: अपनी ई-बुक को अपनी ऑनिाइन दुकान पर कैसे सजाएुँ । 

 

9. सािधान! पहली ई-बुक में ये गलवतयाँ वबलु्कल न करें  

• 'कॉपी-पेस्ट' का ज़हर और ओररथजनि कों टेंट की अमृत शक्ति। 

• बहत ज़्यादा तकनीकी होने का नुकसान। 

• थसफम  पैसे के पीछे भागना बनाम 'िैलू्य' देना। 

 

10. भविष्य का मागग: ई-बुक से कररयर और िकग शॉप तक का रास्ता 

• ई-बुक से 'हाई-थटकट' क्लाइोंट्स कैसे पाएुँ । 

• अपनी ई-बुक को एक ऑनिाइन कोसम या िकम शॉप में कैसे बदिें। 

• थडथजटि राष्ट्र  के सेनानी (E-Karmyogi) का रोडमैप। 

 

11.  सोंदेश : गुरुभाई की बात 

•  छोटे कदम, बडे पररिाम: आज ही थिखना शुरू करें। 

• "सीखते रहो, थसखाते रहो" — कमम ही पूजा है। 



प्रस्तािना 

ई-बुक — आपके ज्ञान का विविटल अितार 

 

मेरे कमगययगी सावथयय ों के नाम एक विशेष सोंदेश, 

नमसे्त, मैं हँ अवभनय सेठ, सोंस्थापक और अध्यक्ष - Digital Nation Inn (DNI)। 

थपछिे दो दशकोों में मैंने 56 से अथधक के्षत्ोों में अनुभि प्राप्त थकया है, और एक बात जो मैंने सीखी है िो यह 

थक "ज्ञान तभी फलता-फूलता है िब उसे बाँटा िाए।" आज के इस थडथजटि युग में, अपने ज्ञान को 

िोगोों तक पहुँर्ाने का सबसे सशि माध्यम ई-बुक है। 

यह ई-बुक मैंने उन सभी छोटे व्यापाररयोों, छात्ोों और उभरते उद्यथमयोों के थिए थिखी है जो थडथजटि दुथनया 

में अपनी एक अिग पहर्ान बनाना र्ाहते हैं। यह ई-बुक आपके थिए केिि एक सूर्ना नही ों, बक्तल्क 

सफलता का एक रयिमैप साथबत होगी। 

आइए, मेरे साि इस 'ज्ञान से कमम' की यात्ा पर र्िें।  

आपका मागमदशमक,  

अवभनय सेठ (गुरुभाई) 

 

 

 

 

 

 

 



अध्याय – 1 

ई-बुक की शक्ति — क्यों हर वकसी के पास एक ई-

बुक हयनी चावहए? 

 

नमसे्त मेरे कमगययगी सावथयय ों, 

आज हम थडथजटि युग के उस 'बीज' के बारे में बात करें गे जो आपके ज्ञान के थिशाि पेड की नी ोंि रखता 

है—और िह है ई-बुक (E-Book)। 

बहत से िोग सोर्ते हैं थक थकताब थिखना थसफम  बडे िेखकोों या थिद्वानोों का काम है। िेथकन "Ancient 

Gyan, Latest Vigyan" के इस दौर में, यह धारिा पूरी तरह बदि रु्की है। आज ई-बुक आपका विविटल 

विविवटोंग कािग है। 

ई-बुक का सरल मतलब (वबना वकसी उलझन के) 

सरि शब्ोों में कहें तो, ई-बुक िह थकताब है थजसे कागज पर छापने की ज़रूरत नही ों पडती। इसे आप 

अपने मोबाइि, िैपटॉप या टैबिेट पर कही ों भी, कभी भी पढ़ सकते हैं। यह एक PDF फाइि हो सकती है 

थजसे एक क्तक्लक पर दुथनया के थकसी भी कोने में भेजा जा सकता है। 

आि के विविटल युग में इसकी भूवमका 

पुराने समय में ज्ञान बाुँटने के थिए सभाएुँ  होती िी ों या भारी-भरकम थकताबें छपिानी पडती िी ों, थजसमें बहत 

पैसा और समय िगता िा। िेथकन आज: 

• पहँच (Reach): आपकी एक ई-बुक रातोों-रात हज़ारोों िोगोों तक पहुँर् सकती है। 

• लागत (Cost): इसे बनाने में कागज़ या छपाई का कोई खर्म नही ों है। थसफम  आपका 'ज्ञान' और 

िोडा सा 'समय' र्ाथहए। 



• स्थावयत्व: एक बार बनाई गई ई-बुक सािोों-साि आपके थिए काम करती रहती है। 

छयटे व्यापारी और छात्रय ों के वलए इसके अनयखे फायदे 

अगर आप एक छात्र हैं, तो अपनी ई-बुक थिखकर आप खुद को एक 'सीखने िािे' (Learner) से 'थसखाने 

िािे' (Expert) की शे्रिी में खडा कर देते हैं। जब आप इोंटरवू्य देने जाते हैं और कहते हैं थक "मैंने इस थिषय 

पर ई-बुक थिखी है", तो आपकी िैलू्य दस गुना बढ़ जाती है। 

अगर आप एक छयटे व्यापारी या दुकानदार हैं, तो सोथर्ए: 

• एक थकराना स्टोर िािा "थमिािट पहर्ानने के 10 तरीके" पर ई-बुक दे सकता है। 

• एक योगा टीर्र "5 थमनट में तनाि मुक्ति" पर ई-बुक दे सकता है। 

इसका सबसे बडा फायदा: ई-बुक आपके और आपके ग्राहक के बीर् 'विश्वास का सेतु' (Bridge of 

Trust) बनाती है। ग्राहक सोर्ता है— "अगर यह व्यक्ति इतना ज्ञान मुफ़्त में दे रहा है, तो इसकी सथिमस या 

प्रोडक्ट थकतना शानदार होगा!" 

वनष्कषग  

मेरे साथियोों, ई-बुक केिि पने्न नही ों हैं, यह आपकी विविटल सोंपवि है। यह आपके सोने के दौरान भी 

आपके थिए ब्राोंथडोंग और थिश्वास बनाने का काम करती है। 

 

गुरुभाई की सलाह 

यथद आप अपनी पहिी ई-बुक थिखने में घबरा रहे हैं, तो याद रखें—शुरुआत हमेशा छोटे कदमोों से होती 

है। अपनी ई-बुक को एक पेशेिर पे्लटफामम पर प्रदथशमत करना बहत ज़रूरी है। आप अपनी ई-बुक को 

सजाने के थिए यहाँ क्तिक करके DNI ई-स्टयर (E-Books) की मदद ले सकते हैं । 

 

https://digitalnationinn.com/
https://digitalnationinn.com/


 

अध्याय 2 

मनयविज्ञान — लयग ई-बुक क्यों और कब 

िाउनलयि करते हैं? 

नमसे्त मेरे कमगययगी सावथयय ों, मैं हँ आपका गुरुभाई (अवभनय सेठ)। 

क्या आपने कभी सोर्ा है थक इोंटरनेट पर हज़ारोों र्ीज़ें मुफ़्त उपिब्ध हैं, थफर भी िोग थकसी खास ई-बुक के 

थिए अपना कीमती समय और जानकारी क्योों देते हैं? इसके पीछे एक गहरा मनोथिज्ञान काम करता है। 

अगर आप इस 'सत्य' को समझ गए, तो आपकी ई-बुक कभी फेि नही ों होगी। 

1. समाधान की प्यास (The Need for a Solution) 

िोग मनोरोंजन के थिए िीथडयो देखते हैं, िेथकन समाधान के थिए ई-बुक पढ़ते हैं। जब थकसी व्यक्ति के 

जीिन में कोई समस्या होती है—र्ाहे िह थबज़नेस न र्िने की हो, सेहत की हो, या कोई नया हनर (Skill) 

सीखने की—िह एक ऐसे 'गाइड' की तिाश करता है जो उसे से्टप-बाय-से्टप रास्ता थदखा सके। 

सूत्र: आपकी ई-बुक एक 'पेन-थकिर' (Pain-killer) की तरह होनी र्ाथहए। यथद िह थकसी की समस्या का 

समाधान कर रही है, तो िह ज़रूर डाउनिोड होगी। 

2. मुफ़्त (Free) बनाम सशुल्क (Paid) का सच 

अक्सर िोग मुझसे पूछते हैं, "गुरुभाई, क्या मुफ़्त देने से िैलू्य कम नही ों हो जाएगी?" 

मेरा जिाब है: वबलु्कल नही ों! थडथजटि माकेथटोंग में मुफ़्त ई-बुक को 'िीड मैगे्नट' (Lead Magnet) कहा 

जाता है। यह आपके और ग्राहक के बीर् पहिी मुिाकात है। 

• मुफ़्त ई-बुक: यह 'सैंपि' की तरह है। यह भरोसा जगाती है थक आपको थिषय का गहरा ज्ञान है। 

• सशुल्क (Paid) ई-बुक: यह तब आती है जब पाठक आपके ज्ञान का िोहा मान रु्का होता है और 

कुछ 'एडिाोंस' सीखना र्ाहता है। 

3. भरयसा (Trust) कैसे बनता है? 

आज के दौर में इोंटरनेट पर 'भरोसा' सबसे महोंगी र्ीज़ है। जब आप अपनी ई-बुक में गहराई से जानकारी 

साझा करते हैं, तो पाठक के मन में आपकी एक "विशेषज्ञ" (Authority) िािी छथि बन जाती है। 



"विश्वास से ही व्यापार िन्म लेता है।" जब पाठक आपकी ई-बुक से कुछ नया सीखता है, तो िह आपकी 

अगिी सथिमस या िकम शॉप के थिए खुद-ब-खुद तैयार हो जाता है। 

4. ई-बुक कय लेकर 3 बडी गलतफहवमयाों (Myths) 

बहत से िोग इन भ्रमोों के कारि कभी ई-बुक थिख ही नही ों पाते: 

• भ्रम 1: "लयग PDF नही ों पढ़ते।" * सत्य: िोग बेकार की र्ीजें नही ों पढ़ते। अगर कों टेंट उनकी 

ज़रूरत का है, तो िे उसे सोंभाि कर रखते हैं और बार-बार पढ़ते हैं। 

• भ्रम 2: "सब कुछ तय गूगल और यूटू्यब पर है।" * सत्य: यूटू्यब पर जानकारी थबखरी हई है। ई-

बुक उसे एक व्यिक्तस्थत क्रम (Systematic Order) में देती है, और िोग इसी 'क्रम' और 'समय 

की बर्त' के थिए ई-बुक डाउनिोड करते हैं। 

• भ्रम 3: "ई-बुक बहत लोंबी हयनी चावहए।" 

• सत्य: आज थकसी के पास समय नही ों है। अगर आप 15-20 पन्नोों में सटीक जानकारी दे रहे हैं, तो 

िह 200 पन्नोों की उबाऊ थकताब से कही ों बेहतर है। 

वनष्कषग  

मेरे साथियोों, िोग आपकी ई-बुक इसथिए डाउनिोड करते हैं क्योोंथक िे आप पर भरोसा करना र्ाहते हैं 

और अपनी समस्या का हि र्ाहते हैं। 

 

 

गुरुभाई की सलाह 

अपनी ई-बुक को केिि जानकारी का ढेर न बनाएुँ , उसे एक अनुभि बनाएुँ । यथद आप जानना र्ाहते हैं 

थक िोग आपकी ई-बुक को डाउनिोड करने के बाद आपके साि कैसे जुड सकते हैं, तो आप हमारे DNI 

कमु्यवनटी पेि (Community Page) पर जुडकर दूसरोों के अनुभि देख सकते हैं। 
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अध्याय 3 

ब्ाोंविोंग का खेल — विशेषज्ञ (Expert) की पहचान 

कैसे बनाएँ? 

नमसे्त मेरे कमगययगी सावथयय ों, मैं हँ आपका गुरुभाई (अवभनय सेठ)। 

क्या आपने कभी सोर्ा है थक बाज़ार में एक ही र्ीज़ बेर्ने िािी दस दुकानें होती हैं, िेथकन िोग एक खास 

दुकान पर ही क्योों जाते हैं? इसका जिाब है— ब्ाोंविोंग। 

थडथजटि दुथनया में ब्राोंथडोंग का मतिब थसफम  एक 'िोगो' (Logo) या अच्छा रोंग नही ों है। ब्राोंथडोंग का असिी 

मतिब है— "िब आप कमरे में न हय ों, तब लयग आपके बारे में क्ा बात करते हैं।" 

1. पसगनल ब्ाोंि (Personal Brand) क्ा हयता है? 

आज के दौर में िोग 'कों पथनयोों' से नही ों, 'इोंसानोों' से जुडना र्ाहते हैं। जब आप अपनी ई-बुक थिखते हैं, तो 

आप अपनी पहर्ान एक आम इोंसान से बदिकर एक "विशेषज्ञ" (Expert) के रूप में स्िाथपत करते हैं। 

आपकी ई-बुक इस बात का सबूत बन जाती है थक आप अपने काम को गहराई से जानते हैं। 

2. ई-बुक: आपका विविटल 'विग्री' या 'प्रमाण पत्र' 

पुराने समय में थकसी को अपनी काथबथियत साथबत करने के थिए बडे-बडे थडग्री की ज़रूरत होती िी। 

िेथकन "Latest Vigyan" के इस युग में, आपकी ई-बुक आपका सबसे बडा प्रमाि पत् है। 

• जब आप थकसी क्लाइोंट से थमिते हैं और कहते हैं, "मैंने इस थिषय पर ई-बुक थिखी है," तो आपकी 

के्रविवबवलटी (Credibility) तुरोंत 100 गुना बढ़ जाती है। 

• िोग आपको एक 'सेल्समैन' के रूप में नही ों, बक्तल्क एक 'गुरु' या 'सलाहकार' के रूप में देखने 

िगते हैं। 

3. स्थानीय उदाहरण: ब्ाोंविोंग का असली असर 

आइए समझते हैं थक एक साधारि पेशा ई-बुक से "ब्राोंड" कैसे बन सकता है: 

• एक वशक्षक (Teacher): यथद कोई थशक्षक "गथित को हि करने के 5 जादुई तरीके" पर ई-बुक 

थिखता है, तो िह केिि एक टू्यशन टीर्र नही ों रह जाता, िह शहर का सबसे भरोसेमोंद सबे्जक्ट 

एक्सपटग बन जाता है। 



• एक दुकानदार (Shopkeeper): एक कपडे का व्यापारी "अपनी बॉडी टाइप के थहसाब से सही 

कपडे कैसे रु्नें" पर ई-बुक थिखकर ग्राहकोों का फैशन गाइि बन जाता है। अब ग्राहक थसफम  

कपडे नही ों, उसकी सिाह खरीदने आते हैं। 

• एक िॉक्टर (Doctor): एक डॉक्टर "थबना दिाई के ब्लड पे्रशर कों टर ोि करने के 21 थदन के थटप्स" 

पर ई-बुक थिखकर खुद को एक थॉट लीिर बना िेता है। 

4. “अथॉररटी” (Authority) का िादू 

जब कोई आपकी थिखी हई ई-बुक पढ़ता है, तो िह आपके ज्ञान को ग्रहि कर रहा होता है। इस प्रथक्रया में 

एक गुरु-वशष्य का ररश्ता बन जाता है। 

• पाठक को िगता है थक अगर इस व्यक्ति ने मुफ़्त ई-बुक में इतना कुछ थसखा थदया, तो इनकी 

प्रीवमयम सविगस थकतनी शक्तिशािी होगी! 

• ब्राोंथडोंग का यही खेि आपको थिज्ञापन पर पैसा खर्म करने से बर्ाता है, क्योोंथक िोग खुद आपके 

पास क्तखोंरे् र्िे आते हैं। 

वनष्कषग 

मेरे साथियोों, याद रक्तखए— "िय वदखता है, िही वबकता है; और िय 'विशेषज्ञ' बनकर वदखता है, िह 

सबसे महँगा वबकता है।" आपकी ई-बुक आपको साधारि से असाधारि बनाने का सबसे छोटा रास्ता है। 

 

 

गुरुभाई की सलाह 

ब्राोंथडोंग का मतिब थदखािा नही ों, बक्तल्क अपने ज्ञान को सही ढोंग से प्रसु्तत करना है। यथद आप र्ाहते हैं थक 

आपका ब्राोंड भी एक राष्ट्र ीय पहर्ान बने, तो हमारे DNI विजन पेि (Vision Page) पर जाकर देखें थक हम 

कैसे थडथजटि भारत के सपने को साकार कर रहे हैं। 
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अध्याय 4 

विषय का चुनाि — अपनी पहली ई-बुक के वलए 

'हीरा' कैसे खयिें? 

नमसे्त मेरे कमगययगी सावथयय ों, मैं हँ आपका गुरुभाई (अवभनय सेठ)। 

अक्सर िोग मुझसे पूछते हैं, "गुरुभाई, मेरे पास कोई अनोखा ज्ञान नही ों है, मैं थकस पर ई-बुक थिखूुँ?" मेरा 

जिाब हमेशा एक ही होता है— "आपका अनुभि ही आपका सबसे बडा खिाना है।" ई-बुक के थिए 

थिषय का रु्नाि करना थकसी 'हीरे की खदान' में सही पत्थर रु्नने जैसा है। आइए जानते हैं थक िह थिषय 

कैसे ढूुँढें  जो न केिि आप खुशी-खुशी थिखें, बक्तल्क िोग उसे उत्साह के साि पढ़ें  भी। 

1. विषय चुनने का 'वत्रकयण' सूत्र (The Golden Triangle) 

एक सफि ई-बुक का थिषय हमेशा तीन र्ीज़ोों के थमिन थबोंदु पर होता है: 

1. आपकी विशेषज्ञता (Expertise): िह काम थजसे आप दूसरोों से बेहतर जानते हैं। 

2. आपकी रुवच (Passion): िह थिषय थजस पर आप घोंटोों बात कर सकते हैं। 

3. बाजार की जरूरत (Market Demand): िह समस्या थजसका समाधान िोग इोंटरनेट पर ढूुँढ रहे 

हैं। 

2. अपनी रयजमराग की वजोंदगी से टॉवपक वनकालें 

आपको रॉकेट साइोंस थिखने की ज़रूरत नही ों है। आपके पास जो पहिे से है, उसे ही व्यिक्तस्ित करना है: 

• ग्राहक के सिाल: थपछिे एक महीने में आपके ग्राहकोों ने आपसे सबसे ज़्यादा क्या पूछा? िही 

आपकी ई-बुक का पहिा रै्प्टर हो सकता है। 

• आपकी िीत की कहानी: आपने अपनी कोई समस्या कैसे हि की? (जैसे: "मैंने अपना िज़न 10 

थकिो कैसे कम थकया" या "मैंने अपना पहिा ऑनिाइन स्टोर कैसे खोिा")। 

• 'कैसे करें ' (How-to) गाइि: थकसी भी जथटि काम को आसान र्रिोों में समझाना सबसे ज़्यादा 

थबकने िािा कों टेंट होता है। 

3. 'Niche' (कायगके्षत्र) कय छयटा करें  

थजतना छोटा और सटीक थिषय होगा, उतनी ही बडी आपकी सफिता होगी। 

• गलत तरीका: "थडथजटि माकेथटोंग के बारे में सब कुछ" (यह बहत बडा है, िोग भटक जाएों गे)। 

• सही तरीका (DNI स्टाइल): "छोटे दुकानदारोों के थिए फेसबुक से ग्राहक पाने के 5 तरीके।" 



जब आप सटीक (Specific) होते हैं, तो आप थिशेषज्ञ कहिाते हैं। 

4. गलत टॉवपक चुनने के नुकसान 

यथद आप केिि 'पैसे' को देखकर ऐसा थिषय रु्नते हैं थजसमें आपकी रुथर् नही ों है, तो: 

• आप ई-बुक पूरी नही ों कर पाएों गे। 

• आपका कों टेंट 'कॉपी-पेस्ट' जैसा िगेगा। 

• पाठक आपके साि भािनात्मक रूप से नही ों जुड पाएगा। 

5. विमाोंि (Demand) कैसे चेक करें? 

थिखना शुरू करने से पहिे यह देख िें थक क्या दुथनया को इसकी ज़रूरत है: 

• Google Trends: देखें थक क्या िोग उस थिषय को सर्म कर रहे हैं। 

• YouTube Comments: िोगोों के सिाि पढ़ें , िही ों से आपको बेस्ट टॉथपक थमिेंगे। 

• Social Media Polls: अपने दोस्तोों या फॉिोअसम से पूछें  थक िे आपसे क्या सीखना र्ाहते हैं। 

वनष्कषग 

मेरे साथियोों, आपकी ई-बुक का थिषय आपके 'स्वधमग' से जुडा होना र्ाथहए। िह ऐसा हो जो थकसी की 

उिझन को सुिझा सके। याद रक्तखए, दुथनया को आपके 'परफेक्शन' की नही ों, आपके 'अनुभि' की ज़रूरत 

है। 

 

 

 

 

गुरुभाई की सलाह 

यथद आप अभी भी कों फू्यज हैं थक आपके थबज़नेस के थिए कौन सा थिषय सबसे सटीक रहेगा, तो आप 

हमारी DNI ब्लॉवगोंग और कों टेंट गाइि सेिा की मदद िे सकते हैं। हम आपकी थिशेषज्ञता को सही शब्ोों 

में थपरोने में आपकी मदद करें गे। 
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अध्याय 5 

भाषा की बाधा तयडें  — वबना अच्छी अोंगे्रजी के 

दमदार ई-बुक कैसे वलखें? 

नमसे्त मेरे कमगययगी सावथयय ों, मैं हँ आपका गुरुभाई (अवभनय सेठ)। 

क्या आप भी यही सोर्ते हैं थक ई-बुक थिखने के थिए 'शेक्सथपयर' जैसी अोंगे्रज़ी होनी र्ाथहए? अगर हाुँ, तो 

आज इस भ्रम को अपने मन से थनकाि दीथजए। याद रक्तखए, "ज्ञान भाषा का मयहताि नही ों हयता, िह 

केिल स्पष्टता की माोंग करता है।" 

सच्चाई तो यह है थक आज के दौर में िोग भारी-भरकम शब्ोों से ज़्यादा सरलता को पसोंद करते हैं। िोग 

आपसे इसथिए जुडते हैं क्योोंथक उन्हें आपका 'अनुभि' र्ाथहए, आपकी 'ग्रामर' (Grammar) नही ों। 

1. अपनी मातृभाषा की शक्ति कय पहचानें 

भारत एक ऐसा देश है जहाुँ िोग थदि से बात करना पसोंद करते हैं। यथद आप शुद्ध थहोंदी, सरि थहोंदी या 

यहाुँ तक थक 'थहोंक्तिश' (थहोंदी + इोंक्तिश) में भी थिखते हैं, तो पाठक आपसे ज़्यादा गहराई से जुडता है। 

• फायदा: जब आप अपनी सहज भाषा में थिखते हैं, तो आपकी बातोों में सच्चाई और अपनापन 

झिकता है। 

2. 'Latest Vigyan' का उपययग: बयलकर वलखें 

अगर आपको थिखने में आिस आता है या आप टाइथपोंग में धीमे हैं, तो Google Voice Typing आपका 

सबसे बडा थमत् है। 

• अपने मोबाइि में गूगि कीबोडम खोिें, माइक बटन दबाएुँ  और िैसे ही बोिें जैसे आप थकसी दोस्त 

को समझा रहे होों। 

• आपके बोिे हए शब् अपने आप टाइप होते जाएों गे। 

• गुरुभाई का फॉमूगला: "थिक्तखए मत, बस अपना ज्ञान सुनाइए, तकनीक उसे खुद-ब-खुद पन्नोों पर 

उतार देगी।" 

 

3. AI (कृवत्रम बुक्तिमिा) — आपका पसगनल एविटर 

आज के दौर में ChatGPT जैसे टूल्स थकसी जादू से कम नही ों हैं। 



• आप अपनी टूटी-फूटी थहोंदी या इोंक्तिश में कों टेंट थिखें और AI से कहें— "इसे एक प्रोफेशनि ई-

बुक के रै्प्टर के रूप में व्यिक्तस्ित करें।" 

• िह आपकी व्याकरि की गिथतयोों को ठीक कर देगा और आपके थिर्ारोों को एक सुोंदर रूप दे 

देगा। 

4. मयबाइल से ई-बुक वलखने के टूल्स 

आपको भारी-भरकम कों पू्यटर की ज़रूरत नही ों है। आप यह सब अपने स्माटमफोन से कर सकते हैं: 

• Google Docs: थिखने और सेि करने के थिए। 

• Canva: ई-बुक का किर और पेज थडज़ाइन करने के थिए (यहाुँ हज़ारोों थहोंदी फॉन््टस उपिब्ध हैं)। 

• Grammarly: छोटी-मोटी से्पथिोंग की गिथतयोों को सुधारने के थिए। 

5. गलवतयय ों से न िरें  

कोई भी थकताब पहिी बार में 'परफेक्ट' नही ों होती। िोग आपके ज्ञान की 'िैलू्य' देखते हैं। यथद आपकी ई-

बुक थकसी का ₹1000 का फायदा करा रही है या उसका समय बर्ा रही है, तो िह आपकी से्पथिोंग थमसे्टक 

को नज़रअोंदाज़ कर देगा। 

वनष्कषग  

मेरे साथियोों, भाषा केिि एक जररया है। आपका असिी धन आपका 'ज्ञान' है। तकनीक ने आज रास्ता 

इतना आसान कर थदया है थक अब अोंगे्रज़ी न आना ई-बुक न थिखने का बहाना नही ों बन सकता। 

 

 

 

 

 

गुरुभाई की सलाह 

यथद आप र्ाहते हैं थक आपके थिर्ारोों को एक अोंतरराष्ट्र ीय स्तर की थफथनथशोंग थमिे, तो आप हमारी DNI 

विविटल क्तिल िेिलपमेंट प्रयग्राम का थहस्सा बन सकते हैं, जहाुँ हम आपको इन आधुथनक टूल्स का 

सही इसे्तमाि करना थसखाते हैं। 
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अध्याय 6 

ई-बुक का ढाँचा — चैप्टर का फ्लय और टाइटल 

का िादू 

नमसे्त मेरे कमगययगी सावथयय ों, मैं हँ आपका गुरुभाई (अवभनय सेठ)। 

सोथर्ए, आपने एक बहत ही स्वाथदष्ट् पकिान बनाया है, िेथकन अगर आप उसे गोंदी पे्लट में परोसें, तो क्या 

कोई उसे खाना र्ाहेगा? थबलु्कि नही ों! आपकी ई-बुक का कों टेंट िह 'पकिान' है और उसका ढाुँर्ा िह 

'सुोंदर पे्लट'। 

"Ancient Gyan" हमें थसखाता है थक थकसी भी कायम को करने का एक थनथित 'क्रम' (Sequence) होता है। 

जब तक जानकारी सही क्रम में न हो, िह ज्ञान नही ों बक्तल्क केिि 'डेटा' बनकर रह जाती है। 

1. टाइटल (Title) का िादू: पहली नजर का प्यार 

आपकी ई-बुक का शीषमक (Title) िह क्तखडकी है थजसे देखकर पाठक तय करता है थक उसे अोंदर आना है 

या नही ों। 

• कमजयर टाइटल: "थडथजटि माकेथटोंग के बारे में जानकारी।" (बहत ही बोररोंग) 

• शक्तिशाली टाइटल (DNI स्टाइल): "थडथजटि माकेथटोंग का सुदशमन र्क्र: 30 थदनोों में अपने 

थबज़नेस को 10 गुना बढ़ाएुँ ।" 

• सूत्र: टाइटि में एक 'िादा' होना र्ाथहए और पाठक की थकसी 'समस्या का समाधान' झिकना 

र्ाथहए। 

2. चैप्टर का सही प्रिाह (The Perfect Flow) 

एक प्रोफेशनि ई-बुक का क्रम कुछ इस तरह होना र्ाथहए: 

1. किर पेि: आकषमक फोटो और बडा टाइटि। 

2. प्रस्तािना (Intro): आप कौन हैं और यह ई-बुक क्योों पढ़नी र्ाथहए? (यहाुँ आपका और पाठक का 

भािनात्मक जुडाि होता है)। 

3. विषय-सूची (Table of Contents): अोंदर क्या-क्या है, उसकी एक झिक। 

4. समस्या का िणगन: पाठक थजस परेशानी में है, उसे शब्ोों में बयान करें  (ताथक उसे िगे थक आप 

उसे समझते हैं)। 

5. समाधान (Main Content): यहाुँ आपका असिी ज्ञान आता है, थजसे छोटे-छोटे रै्प्टसम में बाुँटें। 

6. वनष्कषग और एक्शन प्लान: अब पाठक को आगे क्या करना है? (Checklist या Steps)। 

 



3. पाठक कय पकड कर रखने के 3 तरीके (Engagement Secrets) 

आज के समय में िोगोों का ध्यान (Attention) बहत कम है। उन्हें बाोंधे रखने के थिए: 

• छयटे पैराग्राफ: 3-4 िाइन से बडा पैराग्राफ न थिखें। 

• बुलेट पॉइोंट्स का उपययग: जैसे मैं यहाुँ कर रहा हुँ। इससे पढ़ना आसान हो जाता है। 

• सिाल पूछें : बीर्-बीर् में पाठक से सिाि पूछें , जैसे— "क्या आपके साि भी ऐसा हआ है?" इससे 

पाठक सथक्रय (Active) रहता है। 

4. वििुअल्स की शक्ति (Images & Graphics) 

थसफम  शब्ोों का अोंबार न िगाएुँ । जहाुँ सोंभि हो, िहाुँ फोटो, र्ाटम या डायग्राम का उपयोग करें। एक फोटो 

हज़ार शब्ोों के बराबर होती है। यह "Latest Vigyan" का थहस्सा है जो "Ancient Gyan" को और भी 

रोर्क बना देता है। 

5. हैिलाइोंस और सब-हैविोंग का खेल 

हर पने्न पर कुछ ऐसी हेथडोंग्स दें  जो पाठक की उतु्सकता बढ़ा दें। अगर िह केिि पने्न पिट रहा है 

(Skimming), तब भी उसे मुख्य बात समझ आ जानी र्ाथहए। 

वनष्कषग 

मेरे साथियोों, आपकी ई-बुक का ढाुँर्ा थजतना साफ और सुव्यिक्तस्ित होगा, पाठक आप पर उतना ही ज़्यादा 

भरोसा करेगा। याद रक्तखए, आपकी ई-बुक आपकी 'प्रोफेशनि इमेज' है। 

 

 

 

 

गुरुभाई की सलाह 

यथद आप अपनी ई-बुक का िेआउट और स्टरक्चर खुद तैयार नही ों कर पा रहे हैं, तो परेशान न होों। हमारी 

DNI िेब िेिलवपोंग और वििाइवनोंग टीम आपकी ई-बुक को एक अोंतरराष्ट्र ीय स्तर का िुक देने में 

आपकी मदद कर सकती है। 
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अध्याय 7 

फ्री या पेि? — सही फैसला कैसे करें  और ₹49–

₹99 की रणनीवत 

नमसे्त मेरे कमगययगी सावथयय ों, मैं हँ आपका गुरुभाई (अवभनय सेठ)। 

एक पुरानी कहाित है— "थबना दथक्षिा के थिद्या सफि नही ों होती।" िेथकन थडथजटि युग में, कभी-कभी 

मुफ़्त में ज्ञान देना भथिष्य की बहत बडी कमाई का रास्ता खोि देता है। अब सिाि यह है थक अपनी ई-बुक 

के थिए आप 'मुफ़्त' का रास्ता रु्नेंगे या 'कीमत' का? 

1. मुफ़्त (Free) ई-बुक देने का विज्ञान: 'बीि बयना' 

माकेथटोंग की दुथनया में मुफ़्त ई-बुक को 'लीि मैगे्नट' (Lead Magnet) कहते हैं। 

• उदे्दश्य: अथधक से अथधक िोगोों तक पहुँर्ना और उनका नाम-नोंबर (Data) प्राप्त करना। 

• कब चुनें: जब आप अभी बाज़ार में नए हैं और र्ाहते हैं थक िोग पहिे आपके ज्ञान को जानें और 

आप पर भरोसा करें। 

• फायदा: यह आपके थिए हज़ारोों सोंभाथित ग्राहकोों की थिस्ट तैयार कर देती है, थजन्हें आप बाद में 

अपनी महुँगी सथिमस या िकम शॉप बेर् सकते हैं। 

2. पेि (Paid) ई-बुक देने का तकग : 'वफल्टर लगाना' 

जब आप ई-बुक की कीमत रखते हैं, तो आप केिि 'गोंभीर' िोगोों को अपने पास बुिाते हैं। 

• उदे्दश्य: अपनी िागत थनकािना और एक 'कस्टमर थिस्ट' बनाना (न थक थसफम  िीड थिस्ट)। 

• कब चुनें: जब आपका कों टेंट बहत ही 'एक्सकू्लथसि' हो और आप र्ाहते होों थक केिि िही िोग 

इसे पढ़ें  जो िास्ति में कुछ बडा करना र्ाहते हैं। 

• फायदा: जो व्यक्ति आपसे ₹50 की थकताब खरीदता है, उसके ₹5000 का कोसम खरीदने की 

सोंभािना 10 गुना बढ़ जाती है। 

3. भारत के वलए 'नय-बे्न' रणनीवत: ₹49 से ₹99 का िादू 

भारतीय बाज़ार में मनोथिज्ञान अिग तरह से काम करता है। यहाुँ ₹49, ₹91 या ₹99 जैसी कीमतें 'र्ाय-

समोसे' के खर्म के बराबर मानी जाती हैं। 

• इसे 'इम्पल्स बाइोंग' (Impulse Buying) कहते हैं: ग्राहक को ₹99 खर्म करने के थिए अपनी पत्नी 

या बैंक मैनेजर से सिाह िेने की ज़रूरत नही ों पडती। िह थबना सोरे् तुरोंत भुगतान कर देता है। 



• फायदा: यह कीमत आपके थिज्ञापन का खर्म (Ad Spend) थनकाि देती है। यानी आपकी माकेथटोंग 

'मुफ़्त' हो जाती है और आपके पास ग्राहकोों का डेटा भी आ जाता है। 

4. सही फैसला कैसे लें? (Decision Matrix) 

क्तस्थवत सही विकल्प कारण 

ब्ाोंि बनाना है मुफ़्त (FREE) ताथक हज़ारोों िोग आपका नाम जानें। 

एि का खचाग वनकालना है ₹49 - ₹99 यह कम कीमत थबक्री बढ़ाती है और िागत कम करती है। 

गहरा ज्ञान देना है ₹199 - ₹499 यह आपकी 'थिशेषज्ञता' की िैलू्य को दशामता है। 

5. पेमेंट कैसे लें? (Payment Gateway) 

यथद आप पेड ई-बुक रु्नते हैं, तो भुगतान की प्रथक्रया बहत सरि होनी र्ाथहए। पाठक जैसे ही बटन दबाए, 

उसे UPI (PhonePe, GPay) का थिकल्प थमिना र्ाथहए। 

वनष्कषग 

मेरे साथियोों, पैसा कमाना बुरा नही ों है, िेथकन 'विश्वास' कमाना उससे भी बडा थनिेश है। र्ाहे फ्री हो या 

पेड, सुथनथित करें  थक आपकी ई-बुक पाठक के जीिन में सकारात्मक बदिाि िाए। 

 

 

गुरुभाई की सलाह 

अपनी पहिी ई-बुक को ₹99 की कीमत पर रखना एक बेहतरीन शुरुआत है। यह आपको एक 'प्रोफेशनि' 

बनाता है और आपके पास केिि 'सीररयस' िोग ही आते हैं। यथद आप पेमेंट गेटिे सेट करने या अपनी ई-

बुक को बेर्ने के थिए एक शानदार िैंथडोंग पेज बनाना र्ाहते हैं, तो आप DNI सटीक प्रमोशन और सेल्स 

पेज सथिमस की मदद िे सकते हैं। 
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अध्याय 8 

ई-बुक कय लयगय ों तक कैसे पहँचाएँ? — WhatsApp 

और सयशल मीविया का सही इसे्तमाल 

नमसे्त मेरे कमगययगी सावथयय ों, मैं हँ आपका गुरुभाई (अवभनय सेठ)। 

माकेथटोंग का एक कडिा सर् है— "सबसे अच्छा उत्पाद नही ों िीतता, बक्तल्क िह उत्पाद िीतता है 

विसके बारे में सबसे ज़्यादा लयग िानते हैं।" "Ancient Gyan" में नारद मुथन सूर्नाओों के सबसे बडे 

सोंर्ारक िे। आज के दौर में िह शक्ति आपके स्माटमफोन में है। आइए जानते हैं थक थबना िाखोों रुपये खर्म 

थकए अपनी ई-बुक को हज़ारोों िोगोों तक कैसे पहुँर्ाया जाए। 

1. WhatsApp: आपका सबसे वनिी और शक्तिशाली हवथयार 

भारत में WhatsApp थसफम  एक ऐप नही ों, एक भािना है। िेथकन सािधान! 'सै्पम' (Spam) न करें। 

• गलत तरीका: अनजाने समूहोों में अपनी ई-बुक का थिोंक बार-बार भेजना। इससे िोग आपको 

'ब्लॉक' कर देंगे। 

• सही तरीका: WhatsApp Status का उपयोग करें। एक पोस्टर िगाएुँ  और थिखें— "क्या आप 

अपनी इस समस्या का समाधान र्ाहते हैं? मेरी नई ई-बुक अब उपिब्ध है।" * Broadcast List: 

केिि उन्ही ों िोगोों को मैसेज भेजें थजन्होोंने आपसे कभी न कभी सोंपकम  थकया हो। मैसेज में एक 

व्यक्तिगत स्पशम (Personal Touch) दें। 

2. फेसबुक और इोंस्टाग्राम: 'वदखने' की कला 

सोशि मीथडया पर िोग थिज्ञापन देखने नही ों आते, िे कहाथनयाुँ देखने आते हैं। 

• Educational Posts: अपनी ई-बुक के हर रै्प्टर से एक छोटी सी 'थटप' थनकािें और उसे एक सुोंदर 

फोटो के साि पोस्ट करें। अोंत में थिखें— "ऐसी ही और जानकारी के थिए मेरी पूरी ई-बुक 

डाउनिोड करें।" 

• Instagram Reels: एक 30 सेकों ड का िीथडयो बनाएुँ  थजसमें आप ई-बुक के मुख्य फायदे बता रहे 

होों। 

• Groups: अपनी 'Niche' से सोंबोंथधत फेसबुक गु्रप्स में जाएुँ  और िोगोों की समस्याओों के जिाब दें। 

जब िोग आपसे प्रभाथित होों, तब उन्हें अपनी ई-बुक का सुझाि दें। 

3. 'ऑफ़लाइन' का 'विविटल' तडका 

क्या आप थकसी मेिे, कोथर्ोंग, क्लीथनक या दुकान पर जाते हैं? िहाुँ अपनी ई-बुक को कैसे प्रमोट करें? 



• QR Code का िादू: अपनी दुकान के काउोंटर पर या अपने थिथजथटोंग काडम पर एक QR कोड 

छापें। उस पर थिखें— "मुफ़्त ई-बुक पाने के थिए सै्कन करें।" * जैसे ही ग्राहक सै्कन करेगा, िह 

आपकी िेबसाइट या व्हाट्सएप पर पहुँर् जाएगा। यह "Latest Vigyan" का सबसे सरि उपयोग 

है। 

4. ईमेल माकेवटोंग: पेशेिर दृवष्टकयण 

यथद आपके पास ग्राहकोों के ईमेि हैं, तो उन्हें एक प्रोफेशनि नू्यज़िेटर भेजें। ईमेि में ई-बुक का किर पेज 

और डाउनिोड बटन होना र्ाथहए। ईमेि आज भी थबज़नेस-टू-थबज़नेस (B2B) माकेथटोंग का सबसे 

थिश्वसनीय ज़ररया है। 

5. सहययगात्मक माकेवटोंग (Collab Marketing) 

अपने जैसे ही अन्य थिशेषज्ञोों के साि जुडें। आप उनकी ई-बुक को प्रमोट करें , और िे आपकी ई-बुक को। 

इससे आप एक-दूसरे के दशमकोों (Audience) तक पहुँर् पाते हैं। 

वनष्कषग 

मेरे साथियोों, माकेथटोंग का मतिब 'बेर्ना' नही ों, बक्तल्क 'मदद करना' है। जब आप िोगोों को यह थिश्वास 

थदिा देते हैं थक आपकी ई-बुक उनकी मदद करेगी, तो िे उसे खुद-ब-खुद ढूुँढने िगते हैं। 

 

 

 

 

 

गुरुभाई की सलाह 

अपनी ई-बुक को सही िोगोों तक पहुँर्ाने के थिए थिज्ञापन (Ads) र्िाना सबसे तेज़ तरीका है। यथद आप 

फेसबुक या गूगि पर थिज्ञापन र्िाकर हज़ारोों िोगोों तक अपनी ई-बुक पहुँर्ाना र्ाहते हैं, तो हमारी DNI 

सटीक प्रमयशन सेिा आपकी पूरी मदद करेगी। 
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अध्याय 9 

सािधावनयाँ! — पहली ई-बुक में हयने िाली 5 बडी 

गलवतयाँ 

नमसे्त मेरे कमगययगी सावथयय ों, मैं हँ आपका गुरुभाई (अवभनय सेठ)। 

"Ancient Gyan" हमें थसखाता है थक थकसी भी यज्ञ को सफि बनाने के थिए थनयमोों का पािन ज़रूरी है, 

िरना शुभ फि नही ों थमिता। ठीक िैसे ही, थडथजटि माकेथटोंग के इस 'यज्ञ' में कुछ सािधाथनयाुँ बरतनी 

ज़रूरी हैं। बहत से िोग अपनी पहिी ई-बुक थनकािते समय ये गिथतयाुँ करते हैं, िेथकन आप DNI के 

साि जुडे हैं, इसथिए आप इनसे बर्ेंगे। 

1. 'कॉपी-पेस्ट' का जहर (The Plagiarism Trap) 

सबसे बडी गिती जो िोग करते हैं, िह है इोंटरनेट से जानकारी रु्राना और उसे अपनी बताकर बेर्ना। 

• नुकसान: आज का पाठक बहत स्माटम है। अगर उसे पता र्िा थक आपका कों टेंट र्ोरी का है, तो 

आपका 'भरोसा' (Trust) हमेशा के थिए खत्म हो जाएगा। और गूगि (SEO) भी ऐसी साइट्स को 

दों थडत करता है। 

• समाधान: थिर्ार इोंटरनेट से िें, िेथकन शब् आपके अपने होने र्ाथहए। आपका 'वनिी अनुभि' 

ही आपकी सबसे बडी यूएसपी (USP) है। 

2. जरूरत से ज़्यादा तकनीकी हयना (Too much Technicality) 

िोग सरि समाधान र्ाहते हैं, पीएर्डी का शोध पत् (Thesis) नही ों। 

• नुकसान: यथद आप बहत ज़्यादा कथठन शब्ोों या भारी-भरकम तकनीकी डेटा का इसे्तमाि 

करें गे, तो पाठक दूसरे पने्न के बाद ही ई-बुक बोंद कर देगा। 

• समाधान: ऐसे थिखें जैसे आप अपने थकसी छोटे भाई या दोस्त को समझा रहे होों। "सरलता ही 

सिोच्च पररष्कार है।" 

3. वसफग  पैसे के बारे में सयचना (Money-First Mindset) 

अगर आपकी ई-बुक के हर पने्न पर थसफम  'खरीद िो, खरीद िो' थिखा होगा, तो पाठक थर्ढ़ जाएगा। 

• नुकसान: िोग थिज्ञापन से भागते हैं, सहायता से जुडते हैं। 

• समाधान: पहिे 80% भाग में केिि िैलू्य (Value) दें। जब पाठक को फायदा होगा, तो िह 

अोंथतम 20% में आपकी सथिमस के बारे में खुद पूछेगा। 



4. खराब विजाइन और फॉमेवटोंग 

र्ाहे आपका ज्ञान थकतना भी महान हो, अगर िह देखने में अच्छा नही ों है, तो िोग उसे नही ों पढ़ें गे। 

• नुकसान: थबना पैराग्राफ, थबना हेथडोंग और थबना फोटो िािी ई-बुक थकसी 'सरकारी दस्तािेज़' की 

तरह िगती है। 

• समाधान: आकषमक किर, बुिेट पॉइोंट्स और साफ-सुिरे फॉन्ट का इसे्तमाि करें। 

5. अधूरा 'कॉल टू एक्शन' (Call to Action - CTA) 

ई-बुक खत्म होने के बाद पाठक को यह पता ही नही ों र्िता थक अब उसे आगे क्या करना है। 

• नुकसान: आपने उसे ज्ञान तो थदया, िेथकन उसे अपना ग्राहक बनाने का मौका खो थदया। 

• समाधान: ई-बुक के अोंत में साफ तौर पर थिखें— "मुफ्त परामशम के थिए इस बटन पर क्तक्लक 

करें" या "हमारे व्हाट्सएप गु्रप से जुडें।" 

वनष्कषग 

मेरे साथियोों, गिथतयाुँ करना बुरा नही ों है, िेथकन दूसरोों की गिथतयोों से न सीखना मूखमता है। इन 5 बातोों का 

ध्यान रखकर आप अपनी पहिी ही ई-बुक को एक प्रयफेशनल मास्टरपीस बना सकते हैं। 

 

 

 

 

गुरुभाई की सलाह 

अपनी ई-बुक को पक्तब्लश करने से पहिे उसे थकसी अनुभिी व्यक्ति से ज़रूर रे्क करिाएुँ । यथद आप 

र्ाहते हैं थक हम आपकी ई-बुक का 'क्वावलटी चेक' करें  और उसे तु्थटहीन (Error-free) बनाएुँ , तो आप 

DNI कों टेंट ऑविट सेिा का िाभ िे सकते हैं। 
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अध्याय 10 

ई-बुक से आगे का रास्ता — सविगस, िकग शॉप और 

आपका विविटल कररयर 

नमसे्त मेरे कमगययगी सावथयय ों, मैं हँ आपका गुरुभाई (अवभनय सेठ)। 

बधाई हो! आपने अपनी ई-बुक तैयार कर िी, उसे िोगोों तक पहुँर्ा थदया और अपनी पहर्ान भी बना िी। 

िेथकन क्या कहानी यही ों खत्म हो जाती है? "Ancient Gyan" हमें थसखाता है थक 'वसक्ति' (Success) के 

बाद 'विस्तार' (Expansion) ज़रूरी है। ई-बुक तो बस एक शुरुआत है, असिी मोंथज़ि तो उस साम्राज्य 

को खडा करना है जो आपके ज्ञान पर आधाररत हो। 

1. ई-बुक: आपके वबजनेस का 'टर ेलर' 

जैसे थफल्म देखने से पहिे िोग टर ेिर देखते हैं, िैसे ही आपकी ई-बुक आपकी सथिमस का टर ेिर है। 

• यथद आपकी ई-बुक "घर पर बागिानी कैसे करें" पर है, तो आपके पाठक आपसे पौधे, खाद या 

गािगवनोंग सविगस खरीदने के थिए तैयार हैं। 

• सूत्र: ई-बुक से थिश्वास (Trust) आता है, और थिश्वास से 'हाई-थटकट' क्लाइोंट्स आते हैं। 

2. कयवचोंग और िकग शॉप का सफर 

जब हज़ारोों िोग आपकी ई-बुक पढ़ते हैं, तो उनमें से कुछ िोग आपसे 'आमने-सामने' सीखना र्ाहेंगे। 

• Paid Workshop: आप ₹499 या ₹999 की एक 2-घोंटे की िाइि िकम शॉप रख सकते हैं। 

• Consultation: आप 'िन-टू-िन' परामशम (Consultancy) देकर अपनी फीस िे सकते हैं। 

• ई-बुक पढ़ने िािा व्यक्ति आपको पहिे से ही अपना 'गुरु' मान रु्का होता है, इसथिए िह आपकी 

िकम शॉप के थिए सहषम भुगतान करता है। 

3. विविटल कररयर का रयिमैप (The Roadmap) 

ई-बुक थिखने के बाद आपका कररयर इन र्ार र्रिोों में आगे बढ़ता है: 

1. Level 1 (Author): आप एक थिशेषज्ञ के रूप में जाने जाते हैं। 

2. Level 2 (Authority): आप अपनी कमु्यथनटी बनाते हैं (WhatsApp/Facebook Group)। 

3. Level 3 (Coach/Consultant): आप िोगोों को सीधे समाधान और टर ेथनोंग देते हैं। 

4. Level 4 (Digital Leader): आप एक ऐसा थसस्टम बनाते हैं जहाुँ आपका ज्ञान आपके थबना भी 

(Automation) पैसे कमाता है। 



4. "सीखते रहय, वसखाते रहय" — यही है असली कमगययग 

थडथजटि दुथनया रोज़ बदि रही है। अपनी ई-बुक को समय-समय पर अपडेट करें। नए टूल्स, जैसे AI और 

डेटा एनाथिथटक्स को अपनी रिनीथत में जोडें। आपका ज्ञान थजतना 'िेटेस्ट' होगा, आपका प्रभाि उतना ही 

गहरा होगा। 

वनष्कषग 

मेरे साथियोों, आपकी ई-बुक िह पहिा कदम है जो आपको गुमनामी से थनकाि कर सफिता के थशखर पर 

िे जाएगा। यह आपके E-Karmyogi बनने की थदशा में एक क्राोंथतकारी कदम है। 

 

 

 

 

 

गुरुभाई की सलाह 

आपकी इस पूरी यात्ा में, Digital Nation Inn (DNI) आपका स्िायी सािी है। र्ाहे आपको ई-बुक 

पक्तब्लश करनी हो, िकम शॉप का सेटअप करना हो या अपना पूरा थडथजटि साम्राज्य बनाना हो, हम हर 

कदम पर आपके साि हैं। हमारे DNI कररयर रयिमैप प्रयग्राम से जुडें और अपने सपनोों को हकीकत में 

बदिें। 
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अोंवतम सोंदेश 

गुरुभाई की बात   

मेरे वप्रय कमगययगी सावथयय ों, 

हमने इस पूरी ई-बुक (या कहें थक इस टर ेथनोंग) में बहत कुछ सीखा। िेथकन याद रखना— "वबना वक्रया के 

ज्ञान भार के समान है।" हज़ारोों पने्न पढ़ने से बेहतर है थक आप आज अपना पहला पन्ना थिखें। धीरे र्िो, 

पर सही थदशा में र्िो। गिथतयोों से मत डरो, क्योोंथक हर गिती आपको 'Latest Vigyan' के करीब िाएगी। 

मैं, अवभनय सेठ, आपके इस थडथजटि सफर में आपके साि हुँ। आइए थमिकर एक ऐसा भारत बनाएुँ  

जहाुँ हर व्यक्ति अपने ज्ञान से न केिि आत्मथनभमर बने, बक्तल्क दूसरोों के जीिन में भी प्रकाश फैिाए। 

सीखते रहय, वसखाते रहय! 

 

 

आपका अपना,  

अवभनय सेठ (गुरुभाई)  

सोंस्िापक, Digital Nation Inn (DNI) 
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